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mundo dos fatos

A insignia com 28 lojas a nivel nacional, opta por uma protecgdo segura e personalizada

com as antenas SPECTRA RF da Gateway, decoradas com 10gc')tipo corporativo da marca.

wnoo 00 ' Estesovosincpontodevenda
S 0 OS promoveemantradalojaficaz
ment@rotegidantrasquebra

T & . _ porfurtoglénmleconseguirem
posicionamento diferenciador das

demaisojasircundantj@gsque

contam com antenas SPECTRA

personalizadas com logdtipo
corporatdieMunddod-atos.

Assim,grupdo sgarante u
proteccdo anti-furto dos artigos
expostm®ointeridassuasojas,
comobeneficaandalasantenas
EAarpromoverasuanarca.

BrevemenmntBUNDW@OSFATOS
contabrimaibojaspmeadamen
no Nassica Outleeam Vilado
Condea,ue abrira ainda
estano.

O Mundo dos Fatos, insignia

direccionada para o publico
masculicomecaoawcentemea
trabalhaoma tecnologRé& da
Gatewayendoatéao moment
instalado 4 lojas com a nossa
ashdauaem tgivio ncbml
Centr@omerclalmbdeSetubs
no Fo6rum Barreiro, no Serra-
Shopping da Covilha e mais
recentemeatejabertmabaix
deSetubal.

-

Mas a relacdo entre as duas
empresaxioseficaporaquia
insignaarivecentemetratrab é
a sua primeira loja em terras
espanhoéxontocomoapoida !
Gateway para proteccdo desse §
espagooDolcéitdaCorunha
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Gateway patrocina Workshop WORLD RETAIL
sobre principais conclusoes do CONGRESS

Comestaddecorradinadmida
recuperacdo econdémica a nivel
mundial? Mercados emergentes:
Ameaca ou oportunidade?
Consumiddr:quejad mudoue juntode um publiceedentd
comosevaicomportaofuturo?informacéo.

Que futuro para as marcas?

Touchpoim@emanterag@iomo Sendomportamterarealid
novaconsumid@®efuturpara donossmercadmdeusufrud
as relac6es Produtores/Distribui- informacdo partilhada a nivel
dores/Canais de Venda/Consumi- mundial, a organizagdo deste
doreg2omdinamioadiferenteworkshop abordou as principais
canaikevendaMercadioluxo: conclus@eogongresdotan

Que novas estratégias? IT e nosso retalho de dados
Sustentabilidpueinteraccdes®tremamente Gteis e criando
Quala comparacéaotreaccdessinergidhinklobalctocal

globaverswsslocais?

Gateway apoia Workshop
apresentado por Joao Catalao
e Ana Penim

A Gdevay, emuarto enprea
parceidasectaoetalhisit@dqui
deixarseassocieersteven
prestigimaegyueonsidera
impaotrne o fundneno dee
workshops que contemplam o
retalhomacionabminformac
preciosas sobre a situacao do
mercade quaisas accbesgu
podendiesenvolparanelhos
posicionarem.

Principais conclusoes do
World Retail Congress 09
apresentadas em Lisboa

OWorkshepbre WorldRet
Congreg29®09quetevdugaem
Lisbomaodial7de Setemb rfm,|
organizapgelolNV- Institude
Negociagidvwendasepel&dale
Up. Como oradores, estiveram
Estefoio ToplOasquestbepresentersePenimlJoadCatalé
sublinhadesmaiocertamao reconhecidos especialistas em
RetalloiveMundiaworldetailDindmidaomerciddsentidac
Congre2809(WRCnealizanlm organizaddib& SaledP)que
mésde Maioem Barcelomai,e patrihaam comumaplaea de
reuniasprincipisrsonalidadespresarios, gestores e
daindlstride retalhnacionalprofissionais, as principais
CEOs das principais marcas, conclus@e®orlRetaClongre
especialisemgnomeaadreao 2009 que confirmam a pa
retalhognsultoeessutrplblicoaalmdonegodcio.
interessado em partilhar a sua
opinigsmbre futurdasnsignia!
players deste sector. Grandes
individualidades do mercado '
retalhiguapartilhamomsmsaber

instituto
de negociagdo
e vendas

\

the performance school

Festival
\/ “@eua

A Gateway, como empresa moderna
e dinamica, aliou-se ao festival
jovem e de cariz cultural, apoiando
um evento muito positivo para o
turismo daregiao alentejana

Decorreopassadoindlel2de
SetembmaismaedicadoFesti
Vidigueira Jovem. Pela 42 vez
consecutisteventdireccion
para publicimvemrevelou -
umbalangootoriamepositivo
padrdeleresponsabilisiadied
cidadangaea Gatewagprese
fizeraaomqueaaliangaastéesti
acontecesse de forma natural,
demonstrando a preocupagdo e o
respeito pelas regiées menos
desenvolvidapaise apoian
turismo da

regido.

_ FEQITWA
Umpaimais DGUEIRS
homogéneo ? ]

com eventos
como este / - -
festival a o

. [T e —
realizarem-se S ' Denlidl
, i & Links
também fora -n""’ Stomieg
dos grandes — mg

centros
urbanodra

mais-valias , - - 5
paranacao: il el
Mais oportunida- - ,‘\‘T‘T A‘
des de negécio, 11\ C‘\l
maior crescimento ‘,\“‘“ Y
local com novas

infra-estrutemaeslhoreondicde
devidaE importangalientassim
queevent@e®mm Festivaildigueir
Joventonseguekemonstrauea
cultupndedeveempromovigar
todo paisgontanc@emaajudda
forteomponemiasicahciongu
esteestivaglresentou.

Estdoisemduvidameventgue
conferiu alta visibilidade a vila,
permitindo-lhe receber apoios
instituciohaé¢siguefizerades
iniciativam fortgpontae atrac
turistica.

Umainiciatigalouvaa qual
Gatewagjuntogpmaqgavemsen
usual na nossa forma de estar,
associandoanewentdsvensd
ambitoultural.
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A Gatewamostra-lbemo
tiraomaximpartidbasua
loja e dos sistemas de
seguranca implementados,
apostandeom soluco0ede
proteccao anti-furto que
enaltecem o layout do
produteodopréprippontde
venda& onhecgmconceit
deMerchandisSaguro!

A formacomoos consumidor
respondem as mensagens

promociomamsontdevendasta

mudar. Uma pesquisa recente,

elaboragalaempresdillezell,
concluiu que a eficacia de uma

mensagem promocional depende

essencialmente do veiculo dessa

comunicaedofactdeestarentro
ou forada lojaAssim32%dos
consumidoimegguiriddassificar
asinalétnmgpontadevendaomo
muiteficazcontras27% que
preferirasapeldsadiciorcaimo
publicidddeaelojaincluinds

anuncia®levisivos,oudoors

outrakormalemediagueestaa

perderoder.

Destdormaé faciverificauea

importandoanerchandisialgja
como propulsor de wviem ddesd é
adquirideactesseaeforcagor

variosutroestudode mercadag
feitasédata.

ortugal

Sabenddsquehojemaisioque
nunca, os retalhistas se devem

precaveontrasfurtosasojas,

portanqoessolucdasti-fustm
um malnecessariejamosntédo,
comestasodemdevemontribu
pardinamiongpontdevenda.

A quebra desconhecida é uma
realidageeafecttaadaasloja<,
portantéssistemaasseguransgdo
@ruciapsaaraa manutencédo seu
negéciBoroutréadoaexposica
emlivreervichtambérmmssencia
pargpotenciasvendas
dasuaojaSurgeoisa
questz”dcecomcu:oncilial
ambasasrealidades?
resposta é simples& e
passgeloconceitade
Merchandis$regguro
umeaexposicldworeara
clientmassemriscde
furtpararetalhista.

Grage Consmo,Optio&) POD
DisplayspidewWrape CableLqgks
umavastgamade SafersSecure
HookB8otl€apeOpticahgs

Asconsequéndeabordagem

loja dilen MerchandiSseggro sa
faceideverific®rara clientea,

compraoartigoporapresentar-
comameaescollacdetomafsem
dificuldadcaes experimentaam

tempodeesperaguardanp®lo
staffalojakepararetalhisgaulta
numaojanaisbonitseguraom

umposicionaméenfteren ciajdicer
saltavist@apommaisgisitanegs e

Iheoferecesultadpseracioais
ojmaipositivos.

Acrescentaonféec tde

estesstudaemercado
indicaramdecoracde

lojae 0 modocomoos

artigoseapresentam

pontode vendagomo
S3ctores potenciadores de venda,

torna-s@pidamepeeceptipata
oretalhacrescenteportandea
umaxposicldormasegura.

: ~
NaGatewagmodiversaglucdes
guecompdemsteonceitmyseja
gueprotegesamguesimultaneamen

Ij-[’ara aceder a nossa gama de
soqugﬁedse Merchandis$Seguro,
ndo deixe de nos visitar em
www.gateway-portug.al.com

promovem as vendas, e que se
adaptaawvariocsectoréeemercado
E{fﬂcnolégico, Téxtil, Farmacéutico,

it
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www .gatewayportugal.com


http://209.200.124.49/produtos/?categoria=22

